I para assegurar a

negos”, disse o documento.

¢ junho, o tom mudou. 0 BC
adidas de desoneragio
atividade econdmica podem
le crescimento das receitas

s modesto, o que
lemandaria contencio

tos”. Ocorre que a contengio
la pela autoridade

’ levada a cabo.

eInflagdo divulgado ha dez
iclaro que, de :
.politica fiscal do governo
expansmmsta Diz o texto:

& politica fiscal, iniciativas

m o balan¢o do setor piiblico

:uma posicio de

ra ligeiramente

cumento, o BC fez um
revolucao da divida pablica,
etas de superivit menores
2,7%e2,8%doPIB.O

que, Mesmo nessas
laliquida e a divida bruta

» O estudo éum indicio de
.ja tem dividas sobre a
1setor pGblicc manter a meta
i,1% do PIB daqui em diante.
efinitivamente, com a ajuda
para combater a inflagéo,
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E preciso restabelecer o equilibrio e a concorréncia
na indfistria de suco de laranja . Por Flavio C. P. Viegas

Cronica de uma crise fabricada

indtstria de sucos
B brasileira esti convi-
B vendo com -informa-
: WA cocs conflitantes. Com
rtelacdo as exportagbes, as esti-

mativas do- Departamento de

Agricultura dos Estados Unidos
(USDA, sigla em inglés), revistas
em julhe, indicam um cresci-
mento de 1,65% para as exporta-
¢oes brasileiras de suco, enguan-
to o relatdrio da Associacio Na-
cional dos Exportadores de Su-
cos Citricos (CitrusBr) aponta
uma contracao de 15% nas expor-
tagdes. Com relagdo aos esto-
ques, enquanto o USDA aponta
para um estogue de 240 mil to-
neladas no inicio da  safra
2012{13, a inddstria fala em
555 mil teneladas. Uma diferen-
¢a de 315 mil toneladas, o que
corresponde 3 quantidade de
fruta que 2 ind(istria ameaga ndo
colher! Em quem acreditar?

F preciso colocar a questio da
contragio da demanda nos devi-
dos termos. Hi dois grandes mer-
cados para o suco de laranja; os
EUA, abastecidos pela Florida, e os
demais, abastecidos pelo Brasil.

A grande contragac & verifica-
da no mercado americano. Po-
rém, maior do que a contracio da

demanda, é a contra¢io da pro-

dugdo, fato que nem sempre & ex-
plicado pela inddstria de suco de
laranja, Comparando-se os dados
do USDA entre a safta 2007/08 e
as previsoes para 201213, vemos
que a produgio mundial deverd
contrair-se 15%, enquanto a de-
manda, se excluirmos os EUA, cu-
jo consumo deveri decrescer
22%, nos demais mercados abas-
tecidos pelo Brasil terd uma redu-
¢do estimada em 12,4% no perio-
do. Isto € comprovado pelo au-
mento de pre¢os do suco.

0 suco de laranja concentrado
congelado cujo preco médio por
tonelada foi de US$ 1.600 na sa-
fra 2009/10, aumentou para
US$2.500 nasafra2010/11 e para
US$ 2.694 na safra 2011{12. Nos
ltimos 12 meses, o suce de la-
ranja manteve-se em US$ 2.700
portonelada em média.

Além do problema da contra-
¢do de demanda nos EUA, hd a
questdo do carbendazim, defensi-
vo que, embora aprovado em ou-
tros mercados, estd proibido nos
EUA desde 2009 e foi detectado no
suco brasileire, provocando a re-
jeicdo de virios lotes destinados
para aquele mercado e compro-
metendo a imagem do produto.
Esse fato, largamente divulgado e
que decorreu do fato de a indistria
nio alertar os produtores para que
ndo usassem o defensivo e em evi-

tar a aplicagdo dele em seus pré-
prios pomares, fol usado por ela
como pretexto para deixar de con-
tratar grande parte dessa safra.
Apesar, disso,ds exportagdes

doRrasil para o Nafta, cujo maior

mercado & o dos EUA, cresceram
36,1% na safra passada em rela-
¢ao a safra anterior. Isso compro-
va que os EUA necessitam do su-
co brasileito, para melhorar a
qualidade do suco 1d produzido.

Com relacao ao futuro do se-
tor, também contrariando o dis-
curso das esmagadoras, um estu-
dodoDepartamento de Citros da
Flérida projeta para o periodo de
2010 a 2011 a 2030 a 2031 um
crescimento da demanda dos
mercados abastecidos pelo Brasil
de 3% ao ano, enquanto a produ-
¢do brasiteira deverd crescer 1,9%
ao ano indicando uma perda de
participagdo ne mercado mun-
dial de suco de laranja.

O precodatoneladado
suco de laranja subiu de
US$1.600 em 2009/10
paraUS$2.700 nos
ultimos 12 meses

A continuidade do investimen-
to em ampliagdo da produgio de
laranjas por parte das ind(strias, o
aumente do investimento em lo-
gistica, o investimento das gran-
desengarrafacdoras no mercado de
5ucos ¢ a preocupacio demonstra-
da pela Coca-Cola com a falta de
interesse dos produtores em am-
pliar seus pomares desmentem as
informagGes pessimistas a respeita
do futuro do setor.

lan McLaughlin, o principal exe-
cutive da drea de sucos da Co-
ca-Cola, manifestou no World Jui-
ce 2011, em Madni, a preocupagio
da empresa com a no retomada
dos plantios dos pomares de citros
pelos agricultores, o que ele consi-
derou a maior ameaga ao futuro
do mercado de sucos. "0 aqueci-
mento global esti afetando o su-
primento de matéria-prima e, em
algumas Areas, estd ameacando o
futuro do setor. Em particular, o
aumento das doengas € preocu-
pante porque & uma barreira ao
crescimento da producdo.” Acres-
centou que a sua empresa vai atuar
paraincentivararetomada dapro-
dugdo. E preciso rtestabelecer o
equilibrio ¢ a concorréncia no se-
tor e reverter i verticalizagdo.

A concentragio, a verticaliza-
¢do e a cartelizagdo do setor de-
ram 3s esmagadoras um brutal
poder econdmico, politico e de
metcado, que lhes tem dadoe con-

digdes de impor suas regras.
Uma enorme barreira de entra-
da para o restabelecimento da
concorréncia € o sistema de logis-
tica de distribuigio de suco a gra-
nel. O problema poderia ser redu-
zido se as processadoras fossem
“incentivadas” a compartithd-lo, £
preciso também reverter o proces-
so de verticalizagio, proibindo ou
limitando o plantio dos pomares
por parte das processadoras.
Einconcebivel que o Brasil, pe-
la posi¢io que ocupa ne merca-
do de sucos, ndo invista no mar-
keting do produto e na amplia-
¢do do mercado. As qualidades
nutricionais, os beneficios para a
salide, o5 aspectos organolépti-
cos: cor atraente, sabor e aroma
que nio enjoam, precisa ser real-
¢ado e questdes como contefido
calérico precisa ser esclarecido,
Acreditamos que um Conseci-
trus {Conselho dos Produtores
de Laranja e das Indastrias de Su-
co de Latanja), nos moldes pre-
conizados pela Associa¢do Brasi-
leita de Citricultores (Associ-
trus}), pode assegurar wna remu-
neragio justa aos citricultores,
compativel com os seus custos €
tiscos, assegurando-lhes renda e
seguranga € protegendo-os da
agao predatéria dos grandes gru-
Pos que atuam no agronegdcio,
A solugao da maior parte des-
sas questdes estd nas maos do
Conselho Administrativo de De-
fesa Econdmica (Cade), gue des-
de 1999 investiga o setor, e os ci-
tricultores precisam acompa-
nhar com atengio o andamento
desses processos, que envolvem
as decisdes sobre o Consecitrus,
sobre as novas propostas de con-
centragao do setor e a fiscaliza-
¢do do cumprimento das medi-
das impostas no processo de fu-
530 da Citrosuco-Citrovita,
£ preciso também instituir um
plano de recuperagio dos poma-
res dos produtores independen-
tes das regiGes citricolas tradicio-
nais, investir na busca de solu-
¢bes para os graves problemas fi-
tossanitirios, implementar uma
politica agricola que inclua me-
canismos que protejam a renda
dos citricultores minimizando os
riscos climiticos, fitossanitarios
e de mercado. Nos setores expor-
tadores, € preciso impedir ¢ sub-
faturamento das exportagoes,
que, além de provocar a transfe-
réncia de renda para o exterior,
causando enormes perdas acs
produtores, aumenta as distor-
¢Oes e incentiva a corrupao.

Flavlo de Carvalho Pinto Viegas ¢
presidente da Associtrus.



