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Associtrus vai reunir produtores rurais, autoridades do setor e politicos para
debaterem os principais assuntos que envolvem os negécios na area de citros.

Dia 16 de agosto, das 13h as 16h,
no auditdrio do Centro Universitario Uni-
fafibe, na rua Professor Orlando Franga
de Carvalho, 325, no Centro, em Bebe-
douro, a Associtrus promove o encontro
“Citricultura do Estado de Sdo Paulo:
estrutura e conjuntura”,

Na oportunidade, representantes
do setor produtivo paulista, politicos e
pesquisadores abordardo os principais

temas que envolvem a citricultura pau-
lista, responsavel por 80% da produgéo
nacional,

Confirmadas as palestras do presi-
dente da Associtrus, Flavio Viegas, do
economista, pesquisador e professor da
Ufscar, Dr. Hildo Meirelles de Souza Fi-
lho: do presidente do Sindicato Rural
de Ibitinga/Tabatinga, Frauzo Ruiz San-
ches; do agrébnomo do Gtacc, Leandro

“Laranja Caseira”’ nao

Coca-Cola é multada pela Secretaria Nacional do
Consumidor por propaganda enganosa de suco.

A Secretaria Nacional do Consumi-
dor, 6rgao do Ministério da Justica, mul-
tou no dia 9 de julho de 2013 a com-
panhia SABB, joint-venture empresa
do grupo Coca-Cola, por veiculagdo de
publicidade enganosa.

A SABB (Sistema de Alimentos e Be-
bidas do Brasil) foi multada em R$ R$
1.158.908 por andncio da bebida “La-
ranja Caseira", que foi ao ar em 2008.
Segundo a deciséo, o anunciante infrin-
giu o0 Codigo de Defesa do Consumidor
ao ndo esclarecer que o produto € um
“nectar” e ndo um “suco”. O anuncio
dizia que a bebida e suco do jeito que
voce faz em casa, com gominhos de la-
ranja. (Pag. 3)
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Fukuda; e do advogado Alexandre Fon-
tana Berto, responsavel pelo depto. Juri-
dico da Associtrus,

O apresentador do programa
Terraviva, do Grupo Bandeirantes, To-
bias Ferraz fara a condugéo dos traba-
lhos que terdo inicio 4s 12h30 com o©
credenciamento dos participantes. No
encerramento, acontecera a entrega de
um documento com as principais reivin-
dicagbes dos produtores as autoridades
presentes.

Associtrus trabalha
para combater
crise no setor

“A maior crise da citricultura foi cria-
da sob o pretexto de queda da demanda
mundial do suco de laranja. Porém o fato
& que a oferta vem caindo mais do que a
demanda, tanto que a Coca-Cola acaba
de investir US$ 2 bilhdes no plantio de
novos pomares de laranjas em parceria
com a Cutrale e a Peace Rivers". Para
desmentir as informagbes plantadas
pelas indastrias na midia, a Associtrus
da sequencia ao seu trabalho de infor-
mar a realidade do mercado brasileiro
e internacional e cobrar agbes capazes
de reverter a crise fabricada pelas pro-
cessadoras de citros que omitem dados
importantissimos para o setor produtivo
como o aumento no valor das exporta-
¢Oes brasileiras de suco de laranja.

(Pag. 6)



Por
Flavio de Carvalho Pinto Viegas
Presidente da ASSOCITRUS

Em sua edigdao de 13/7/2013 a Gazeta de Bebedouro listou as derrotas que o setor sofreu em 2013:

Janeiro Rejeitada a inclusdo da laranja na Politica de Pregos Minimos (PGPM).

Fevereiro Inclusdo do suco na merenda escolar ndo sai do papel.

Margo Governo rejeita a prorrogacao das dividas de custeio.

Abril O governo ndo avanga na criacdo de linha especial de crédito para erradicacao
de pomares para renova¢ao ou migracao para outras culturas

Maio Novos leilGes de PEP e PEPRO sdo rejeitados.

4 de Julho Postergada a medida para aumento do teor de suco nos néctares.

11 de Julho Negada a desoneracao do suco 100%.

Essas derrotas refletem sobretudo o
descaso com que a citricultura, em particu-
lar os pequenos e medios citricultores, tém
sido vistos pelo governo.

Apesar de todas as evidéncias de abuso
do poder de mercado pelas esmagadoras
e de dendncias de cartelizagdo do setor,
amplos setores do governo, conveniente-
mente, preferem aceitar os argumentos das
industrias de que se trata de um "problema
de mercado” e da "incompeténcia dos pro-
dutores”.

A omissdo dos governos, tanto federal

Nao deixe de participar! Associe-se

Solicite sua ficha de cadastro de sdcio na sede da Associtrus, na Rua
Cel. Conrado Caldeira, 391, Centro, CEP: 14.701-000 - Bebedouro- ¢a’
SP ou atraves do email associtrus@associtrus.com.br

A contribuigdo quadrimestral é obtida multiplicando-se a estimativa
de caixas a serem colhidas por U$$ 0,01 (um centavo de ddlar). O
valor resultante pode ser pago em trés parcelas.

IMPORTANTE!

Identifique e confirme a sua contribuigao.
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como estadual, vem propiciando uma brutal
transferéncia de renda para as processado-
ras, e, como nao cansamos de repelir, vem
aumentando as distorgoes no setor atraves
da concentragao e verticalizacao da produ-
¢ao, aumentando seu poder de mercado.
O poder econdmico decorrente dessas
distorgbes converte-se em poder politico,
através de generosas conltribuigbes para as
campanhas eleitorais em todos os niveis,
desde o vereador do municipio mais remo-
to ate os mais altos cargos da Republica.
Todos nés sabemos que no Brasil o
poder economico
abre as portas e
0s ‘“coragbes” das
pessoas e ‘“refor-
08 argumen-
tos dos mais ricos,;
isto talvez explique
as derrotas que vi-
mos sofrendo, néo
apenas neste ano,
mas nos ultimos 20
anos, em todas as
instituigoes.
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Flavio Pinto Viegas, Douglas Eric Kowarick,
Lenita Arruda Boechat e Charles Teixeira.
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O poder econdmico das industrias de
suco poderia ser contrabalancado pela
maior organizagao dos citnicultores, Os re-
centes acontecimentos e a demonstragao
do poder da mobilizagac das pessoas da
esperanca de que possamos comegar a
reverter esse processo atraves do fortale-
cimento das associagfes, da maior unido e
mobilizagdo dos produtores, da rejeigao de
politicos que sejam ou tenham sido finan-
clados pelas industrias.

Precisamos acompanhar com renovada
atencdo os processos do setor no CADE,
pois sem o restabelecimento da concorrén-
cia no setor, da reversao da verticalizagao
e de um Consecitrus que reduza o poder
de mercado das industrias e assegure uma
remuneracdo compativel com os custos e
riscos para os citricultores, o processo de
transferéncia de renda e de poder para as
esmagadoras nao se vai interromper.

Para os que nao vejam perspectivas de
futuro na citricultura, uma condenacao do
cartel pelo CADE abrira a perspectiva de
buscar na justica a indenizagdo pelos pre-
juizos que a nods foram impostos.
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A companhia SABB, joint-venture do grupo Coca-Cola, € multada por
veiculagao do anuncio da bebida “Laranja Caseira”. Segundo a decisao,
o anunciante infringiu o Cédigo de Defesa do Consumidor ao nao

esclarecer que o produto é um “néctar” e nao um “suco”.

A Secretaria Nacional do Consumidor,
orgac do Ministério da Justiga, multou
no dia 9 de julho de 2013 a companhia
SABB, joint-venture empresa do grupo
Coca-Cola, por veiculagéo de publicida-
de enganosa.

A SABB (Sistema de Alimentos e Be-
bidas do Brasil) foi multada em R% R$
1.158.908 por anuncio da bebida "Laran-
ja Caseira”, que foi ao ar em 2008. Se-

gundo a decisdo, o anunciante infringiu o
Caédigo de Defesa do Consumidor ao ndo
esclarecer que o produto & um "néctar” e
nao um "suco”. Isso significa que foi omi-
tido o fato de que produto possui aditivos
@ agua, aléem do suco da fruta.

A Ledo Alimentos e Bebidas Ltda,
uma das fabricantes da Coca-Cola, in-
formou que “tomou conhecimento e que
recorrera da decisao’,
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Néctar & o produto que contem 30% de
suco e suco & o produto que representa
100% do que a fruta oferece depois de pro-
cessada (exceto para a categoria de "sucos
tropicais” onde pode ser usada agua para
viabilizar o processamento, e algumas fru-
tas com elevada acidez).

O melhor exemplo de “suco” é o de la-
ranja feito em casa, resultado do processa-
mento da fruta sem adigdes de agua, agucar
ou qualguer outro produto,

Mais de 90% da populagdo ndo sabe
a diferenga entre néctar e suco e conside-
ra que o néctar & o suco natural. O nome
néctar induz o consumidor a considerar o
produto melhor que os demais e 0s grandes
grupos contribuem com esta desinformacao
ao promover anuncios como o da “Laranja
Caseira”, em 2008,

Para representantes dos citricultores a
punicdo a esta “desinformacéo” demorou
muito a vir. "Estamos participando de dis-
cussdes, no Ministério da Agricultura, sobre
o aumento de 30 para 50% no teor de suco
dos néctares. Primeiro, por uma questao de
saude, segundo, para nos adequarmos ao
Codex, férum internacional de normatizacao
do comércio de alimentos estabelecido pela
Organizagdo das Nagdes Unidas (ONU).

ey

Estivemos em audiéncia publica no MAPA,
no ultimo dia 2 de julho, discutindo estes e
outros fatores”, observa Frauzo Ruiz San-
ches, presidente do Sindicato Rural de |bi-
tinga/Tabatinga.

Na contram&o dos produtores, as en-
garrafadoras alegam que o aumento de
suco nos néctares vai fazer com que o pre-
¢co do produto final tenha uma elevagéo de
50% a 70%. “Como & possivel aumentar o
custo nesta proporgdo se o suco de laranja
e/ou uva, por exemplo, custam no prego fi-
nal de prateleira, de R$ 4 a R% 5 o litro, ou
seja, apenas 3% a 6%? E impossivel um
fator que represente apenas de 3% a 6%
do pre¢o de prateleira e que vai ser aumen-
tado a participagao deste item de 30% para
50%, aumentar o preco final do produto em
50 a 70%", diz Frauzo alertando o consu-
midor quanto a alguns procedimentos das
engarrafadoras. Segundo ele, para manter
e/ou em alguns casos para aumentar as
margens de lucro, as engarrafadoras estdo
diluindo cada vez mais 0s sucos nos produ-
tos finais e, na onda das "bebidas mistas”,
ou seja, mix de varios sucos, a porcenta-
gem de suco & de apenas 10%, ou seja,
tem muita gente bebendo “refrigerante”,
achando que @ suco.
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“A Unica Escada com Base
Larga @ Aprovada pelo IPT”
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Escada Matalica para Colhoita
3,50 metros (10 degraus) 10 Kg
4,50 metros (12 degraus) 12 Kg
5,00 metros (14 degraus) 14 Kg
6,00 metros (16 degraus) 10 Kg
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Rua Jaboticabal, 386
Jardim Buscardi
Matao - SP
Fone: (16) 3383 3830
cadiolig2cadioli.com.br
www.cadioli.com.br
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FUNRURAL. RESISTENCIA DO TRF3 RETARDA ANDAMENTO
DAS AGOES E PREJUDICA PRODUTORES PAULISTAS.

Por

Jeferson da Rocha

Advogado, tributarista

e Presidente da Comissao de Direito
Agrario da OAB de SC.

Mo Brasil, este gigante agricola, que a
cada ano surpreende o Mundo na quebra
de recordes de produgdo e de produtivi-
dade, existem tributos, ilegais e incons-
titucionais, que ainda exigiveis, oneram,
injustamente, os produtores rurais.

Como exemplo mais emblematico des-
sas tributagdes abusivas que ainda per-
sistem no plano legal, esta a cobranca/
desconto da Contribuicdo Social Rural,
ou Funrural como todos nos habituamos a
chamar.

O Funrural & um tributo inconstitucio-
nal, falho, indevido e inexigivel, isso como
atestam os mais de 200 Recursos Extra-
ordinarios julgados pelo Supremo Tribu-
nal Federal, todos, dizendo que a exagéo
desrespeita a Constituicdo Federal, razao
pela qual os produtores rurais empregado-
res pessoas fisicas teriam o direito a sus-
pensdo do pagamento e a devolugdo do
indebito tributario.

N&o obstante a clareza solar com que a
Suprema Corte tem se pronunciado, exis-
tem Juizes e Tribunais gue ainda insistem
em “interpretar” as decisdes do Supremo
em beneficio do Fisco.

Mesta situagdo encontram-se todos
os produtores rurais dos Estados de Séo

Paulo e Mato Grosso do Sul, territérios sob
a jurisdigdo do Tribunal Regional Federal
da 3° Regido, um dos que ainda defendem
a constitucionalidade do tributo, mesmo
apds as reiteradas decisdes do Supremo
em sentido contrario.
Este  afastamen-
to da realidade causa
perplexidade entre os
jurisdicionados, a pon-
to de termos exemplos
em que produtores no
Parana ja nao pagam
mais Funrural desde
abril de 2010 e seus
vizinhos, no Estado de
Sao Paulo, continuam
sendo onerados com ©
recolhimento dos 2,1%
sobre a receita bruta
da comercializagdo da
producdao. A mesma

Justica Federal com
duas decisdes diferen-
tes (1?).

Esta distorgdo ab-

surda acontece porque

o Supremo Tribunal

Federal ainda ndo finalizou o julgamento

de um caso em Repercussao Geral Sobre

a matéria, isso em fungdo de sucessivos

recursos protelatorios interpostos por parte

da Unidao na tentativa de retardar o inevita-

vel, fazendo com que os Tribunais Regio-

nais Federais ndo sejam obrigados a seguir
a orientagdo do Supremo.

Portanto hoje, no Brasil, s6 paga Funru-
ral o produtor que esta domiciliado no ambito
da circunscrigdo do TRF3 e do TRFS, unicos
tribunais que ainda insistern em julgar contra
os precedentes unissonos do STF.

Nos demais Estados da Federagdo os
produtores que ingressaram em juizo com
a agado adequada, coletiva, ja ndo estao
recolhendo mais o Funrural, como e caso
dos produtores Baianos filiados a AIBA que
ja ndo recolhem o Funrural desde Abril de
2010 ou dos produtores Catarinenses e
Mato-grossenses filiados a ANDATERRA
que ja estdo livres do Funrural desde Fe-
vereiro de 2011, tendo ja iniciado o proces-
so0 de execugdo de sentenga em muitos
casos (devolugdo dos valores que foram
pagos nos ultimos 5 anos do ajuizamento
da acéo).

Os Citricultores Paulistas, assim como
todos os produtores rurais no Estado de SP
e MS, estdo em desvantagem em relagdo
aos demais produtores rurais do Pais que
ja gozam do beneficio da inexigibilidade
do Funrural, porem esta situagdo deve ser
revertida com as agdes coletivas ajuizadas
entre os anos de 2009 e 2010, isso em fun-
¢ao de que estas agdes, hoje, com mais
tempo de ajuizamento, ja estdo chegando
ao STF, onde deverdo ser adequadas e
reformadas segundo a jurisprudéncia do-
minante.

Deste modo, a orientagdo aos produ-
tores paulistas & para que aguardem o
desfecho das agbes ja ajuizadas por suas
entidades de classe, pois uma vez reforma-
das as decisdes do TRF3 pelo STF, os va-
lores recolhidos a titulo de Funrural, alem
de imediatamente suspensos, poderdo ser
recuperados com o acréscimo da taxa SE-
LIC.

As agGes da ASSOCITRUS, todas tra-
mitando no TRF3, aguardam a subida dos
Recursos Extraordinarios ao STF, maiores
informagdes podem ser obtidas por e-mail
(jeferson@felisbertocordova.adv.br).

<Jgruta

AGROPECUARIA

www.grutaagropecuaria.com.br
fsjgruta@uol.com.br

Fones: (19) 3451-0904 / 3441-9786
Fax: (19) 3495-2547
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Por
Luiz Antonio da Cunha (Luiz Urias)
Itapolis (SP), 05 de julho de 2.013.

Hoje estou aqui vendo as maquinas ar-
rancando meu pomar e com o coragao aper-
tado, segurando as lagrimas, vejo as plantas
irem tombando uma a uma como se fosse
soldados esgotado no fim de uma batalha.

Comego a olhar aquele campo, as ar-
vores tombadas e minha imaginagao volta
para anos atras, quando elas estavam ali,
em pé, vigosas e produtivas, trazendo o
sustento para mim, minha familia e todos os
trabalhadores de varias fungtes, que ali ga-
nhavam o péo de cada dia.

Para ser citricultor a gente precisa antes
de tudo ter o dom para isso. Temos a terra
e preparamo-la para receber as mudas que
cuidamos para chegarem na fase produtiva
como se fossem nossos filhos. Damos de
comer, preparamos © ambiente para que
cresgam no mais acolhedor conforto e da
maneira mais nutritiva possivel para nos re-

i

Decepgdo - O proprietario rural Luiz Urias.
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v’ Orientagio Técnica (projetos, plantio e manutengiio)
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compensarem com um sucesso esperado.

Por anos, esse trabalho foi muito bom
. Agora de anos para cé fomos perdendo o
controle de nossos produtos , néo por cul-
pa nossa, mas como conseqléncia de um
monte de abusos sobre nossa produgao e
logicamente, sobre nossa vida.

Somos vitimas de governos que néo se
preocuparam um minimo sequer, para regu-
lamentar o setor e trazer-nos algum tipo de
tranqlilidade e seguranca, tudo diante do
descaso que faz com os produtores rurais
que sao os responsaveis pela alimentagao
desta imensa populagao brasileira.

Nao colocou um limite na ganancia das
industrias, que com seu poder monetario, foi
tomando conta do negocio e agindo sempre
de maneira que quisesse criando regras no
ramo do suco que so davam vantagens e
condigtes para eles proprios.

Com isso, fomos perdendo cada ano um
pouco e esmagado pela ganancia do poder
econdmico e descaso dos go-
vernos e chegamos ao ponto
de perdermos tudo. Cada ne-
gociagdo que faziamos , pare-
ciamos pobres mendigos com
uma canequinha na mao, pe-
dindo esmolas. E por fim, a dois
anos, ndo compram laranja dos
produtores que ndo fazem par-
te de suas preferéncias.

Resumindo, temos a terra,
compramos a muda, plantamos
em area previamente prepara-
da, adubamos com fertilizan-
tes, podamos, desbrotamos,
damos empregos para milhares
de pessoas e familias, produzi-
mos, colhemos, transportamos
e para chegar aqui gastamos o
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que nao temos com defensivos para prote-
ger as plantas e os frutos, sem falar das
pragas que afetam os pomares, sem condi-
cGes de controle,

Assumimos dividas com custeios, com-
pras de tudo gque usamos para o sucesso de
nossa missao que & produzir alimentos para
a mesa de nosso povo,

Fertilizantes, defensivos, tratores,
oficinas,mao de obra de colhedores, fretes
de caminhdes, tratoristas, empregados,
inspecdo de pragas, etc, etc..., 80 coi-
sas e elementos que néo fardo mais parte
do nosso dia a dia e de nossa folha de
pagamento.

E voltando aqui e agora, vendo as ma-
quinas erradicando os meus pes de laranja,
vejo deitando junto um monte de sonhos que
realizei e outros sonhos que sei que nao po-
derei transforma-los em realidade, pois cada
arvore que cai, se transformando em nada,
OuU seja em cinza, sinto uma pontada no meu
coragao e uma vontade de gritar de dor e de
ddio contra aquilo e agueles que me fizeram
chegar a esse ponto, e la bem baixinho fa-
lando comigo mesmo eu me pego dizendo:

Obrigado por tudo que vocés me deram,
e estou muito triste porque vocés tem que
iF,

Assim como a gente ndo quer que um
filho parta de junto de nos , a gente nao quer
que aquilo que amamos, que fazem parte de
nossa vida, parta. Mas isso acontece para
nos provar que temos que estar sempre
prontos, para ganhar ou perder, e partir para
novos desafios.

“LUTAR SEMPRE, GANHAR AS VEZES
E DESISTIR JAMAIS. TENHO ORGULHO
DE SER ROCEIRO E PRODUZIR ALIMEN-
TOS" - "AAGRICULTURA AGRADECE AOQS
POLITICOS E GOVERNANTES POR FI-
NALMNTE DESCANSAR EM PAZ",

@ coorercimrus
T SICOOB CREDICITRUS

Estacdo Experimental de
Citricultura de Bebedouro
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Associtrus reforca acoes para combater
a crise fabricada pelas indistrias de suco

Trabalho da associagao nao é a causa da crise e sim
uma resposta as suas consequéncias.

As industrias de suco de laranja dao se-
quencia a sua arte de abastecer a imprensa
com informagdes irreais a respeito do mer-
cado de suco internacional e dos estoques,
que mudam de acordo com o5 interesses
das proprias industrias em manipular os
mercados em que atuam.

O estoque inicial de julho de 2012 di-
vulgado pela CitrusBr era de 555 mil t, en-
quanto o USDA apontava inicialmente para
um numero de 240 mil t, posteriormente
corrigido para 440 mil t, apos as industrias
terem retificados informacgdes anteriormente
repassadas ao USDA; mesmo apos a corre-
¢do, restou uma diferenca superior a 26%.
E importante frisar que nameros do USDA
sdo fornecidos pela industria. O governo te-
ria auditado os estoques, porém os resulta-
dos néo foram divulgados.

Matéria publicada pelo jornal O Estado

de Séo Paulo em sua editoria de Economia
e com o titulo "Exportadores de suco de la-
ranja se voltam para o Brasil" comprova o
poder econdmico e de informacfo que as
processadoras de suco detém. Segundo
texto, a queda no consumo de suco de la-
ranja deve-se as mudancgas de habitos dos
norte-americanos que tiraram o suco pronto
do cardapio.
A Associtrus informa que ha dois merca-
dos de suco: o mercado norte-americano,
abastecido pela Florida; e os demais mer-
cados, abaslecido pelo Brasil, “A contragéo
de demanda se da no mercado americano,
onde apesar dos altos estoques, ao contra-
rio do Brasil, os citricultores tem tido suas
safras comercializadas e pregos ascenden-
tes”, frisa o presidente da Associtrus, Flavio
Viegas,

O mais estranho & que, apesar da “cri-
se" apresentada pelas industrias, o mercado
mundial de sucos, no gqual o suco de laranja
ocupa cerca de 40%,, que atingiu em 2010
um valor de US$ 95 bilhdes, cresceu 32%
em relagdo a 20086, segundo fonte Mintel.

“Houve um crescimento de 180% no
valor das exportagbes brasileiras de suco
de laranja, entre as safras 2001/2002 e
2011/2012, enquanto 0s volumes expor-
tados decresceram apenas 9% no mesmo
periodo”, observa Viegas chamando a aten-

¢do também para os ultimos investimentos
de USS 2 bilhdes da Coca-Cola em parceria
com a Cutrale e a Peace Rivers no plan-
tio de 25 mil hectares de novos pomares
na Flérida. “Se nd&o ha consumo, porgue a
Coca-Cola e a propria Cutrale investiriam
bilhGes em novos pomares?”,

Informagdes desencontradas — Para
confundir ainda mais a cabega do produtor,
do governo e da prépria imprensa, as indus-
trias de suco, representadas pela CitrusBr,
se organizam para “ajudar” o pais a superar
a crise de consumo mundial de suco de la-
ranja, criando uma empresa gue levara as
prateleiras dos supermercados brasileiros
0 suco tipo exportacao, feito com 100% de
laranja. A empresa reunira produtores & in-
dustrias para divulgar a marca, tarefa até
entdo atribuida ao Consecitrus, modelo su-
gerido ha dez anos pela Associtrus e que
agora passou a ser utilizado pela industria
na tentativa desesperada de ver a operagao
de fusdo entre Citrovista e Citrosuco ser
aprovada pelo Cade, bem como terem ame-
nizadas as penas dos processos de cartel
& que respondem no 6rgdo, ha pelo menos
dez anos.

Segundo a CitrsuBr, o negocio deve en-
trar em operagao ainda neste ano e a pre-
visdo é de que consuma RS 9,7 bilhdes em
investimentos até 2020, "0 investimento no
mercado interno & importantissimo mas isto
nao tem nenhuma vinculagdo com a cragao
do verdadeiro Consecitrus”,
declara Viegas.

O Consecitrus - O Con-
secitrus das industrias
reunira a CitrusBrasil, re-
presentando as industrias
do setor, e, do lado dos
produtores, a Sociedade
Rural Brasileira, a Alicitros,
que congrega produtores
de laranja de Limeira, no
interior de Sao Paulo, e a
cooperativa Cocamar, do
Parana, que conta com
produtores de laranja do

Norte e Nordeste do Estado, A industria ten-
tou excluir do processo, as duas maiores
entidades representativas dos produtores
independentes: Associtrus (Associagdo Bra-
sileira de Citricultores) e Faesp (Federagdo
de Agricultura do Estado de Sao Paulo) em
funcao das mesmas ndo concordarem com
a imposigio das industrias de se criar um
mecanismo onde apenas os interesses das
proprias industrias séo levados em conta em
detrimento do real objetivo do Consecitrus
que & reestabelecer o equilibrio no setor. .
O Consecitrus proposto pela Associtrus
tera representantes empenhados no resta-
belecimento da concorréncia, redugdo da
verticalizagdo, no reequilibrio das relagbes
egntre produtores e industria, na transparén-
cia das informagBes, na participagdo dos
produtores, proporcionalmente aos custos e
riscos por eles incorridos na renda do setor,
combate ao subfaturamento, evaséo fiscal
g cambial, entre outras acles necessarias
para garantir a competitividade do setore a
criagio e distribuicdo de empregos e renda,
que estdo sendo destruidos pelo modelo
de citricultura que vem sendo imposto pela
industria. "0 Consecitrus representa uma
oportunidade, mas também um risco, se for
controlado pela industria como ocorreu com
o Fundecitrus, do qual a Associtrus foi co-
fundadora e depois foi substituida por pro-
dutores amigos da inddstria, que pensam
como ela e aprovam a politica excludente
praticada pelo cartel nos ultimos 20 anos.
Eles acreditam que serdo por ela beneficia-

“A maior crise da citricultura foi
criada sob o pretexto de queda
da demanda mundial do suco

de laranja. Porém o fato é que a
oferta vem caindo mais do que a
demanda, tanto que a Coca-Cola
acaba de investir US$ 2 bilhées
no plantio de novos pomares de
laranjas em parceria com a
Cutrale e a Peace Rivers”.

Agosto/ setembro de 2013



dos quando restarem no setor as indistrias
e seus 200 amigos, como nos antecipou um
expoente da industria em 2003. Na mesma
ocasido as industrias revelavam o plano de
excluir do setor 92,5% dos citricultores en-
tao rotulados de “ineficientes” em editorial
da Abecitrus de agosto de 2003, assinado
pelo seu presidente Ademerval Garcia”, fina-
liza Flavio Viegas.

Acdes — A atuagao verticalizada e carteli-
zada das industrias de suco tem sido dano-
sa aos produtores rurais. Basta analisar os
dados de pregos de venda de suco decla-
rados pelas empresas FOB Santos (Secex)
e FOT Roterda (Foodnews) para verificar
o que ocorre. O faturamento declarado
cresceu da safra 2000/01 para a 2012113
179% passando de um faturamento de 878
milhées de délares com volume exportado
de 1,2 milhdes de toneladas de suco para a
safra 2012/13 com faturamento de 2,45 bi-
lhdes e volume exportado de 1,15 milhdes
de toneladas (equivalentes FCOJ ou caixas
processadas). "Se tomarmos periodo menor
para minimizar efeitos de inflagéo e analisar-
mos da safra 2005 para frente observamos

Governo aprova precos
minimos para a safra

que saimos de um valor (declarado pelas
proprias empresas) de faturamento de 1,11
bilhdes para 2,45 bilhdes ddélares. Cresci-
mento de 120% no faturamento declarado
ao governo com mesmo volume exportado”,
observa Frauzo Ruiz Sanches, presidente
do Sindicato Rural de Ibitinga e Tabatinga.
Como num mercado onde o prego do
suco e de seus subprodutos vém batendo
recordes consecutivos e constantes ha pelo
menos cinco safras, o setor processador
paga precos tao baixos aos produtores? E
como na safra passada as industrias se re-
cusaram a comprar as frutas dos produtores
independes justamente no periodo de maior
preco da historia?
Dados alarmantes - Segundo a Coorde-
nadoria de Defesa Agropecuaria do Estado
de Sao Paulo (CDA) - tendo como base os
dados do relatdrio do greening - sairam da
atividade 2.225 propriedades o que cor-
responde a quase 2.000 produtores em
apenas um ano (2011-2012). Ainda se-
gundo dados do IEA (Instituto de Economia
Agricola) e da CDA, no ano de 1995, as
empresas tinham 10 milhdes de caixas pro-
prias. Na Gltima safra, segundo dados da Ci-

2013/14. Laranja e excluida.

trusBr, esse valor chegou a 120 milhdes de
caixas proprias (crescimento de 1200% em
17 anos). "A falta de informacéao e confiancga
& muito grande. Como exemplo tivemos as
diferengas de estoques de suco do ano pas-
sado entre USDA e CitrusBr e, agora, a esti-
mativa de safra, que mesmo com 0s ajustes
metodologicos ainda ndo explica a diferen-
¢a. Outro fator que nos chama a atencao
& que as mesmas industrias que compram
mais de 90% da produgao nacional para
suco também compram 70% da producao
na Flérida e |4 pagaram entre US$ 10,00 e
US$ 14,00 por caixa na safra passada e, na
safra em curso, estdo pagando US$S 12,00.
Como conseguem pagar esses valores na
principal regido que sofreu queda de consu-
mao? Nem lodos os impostos e prolegdes im-
postas ao suco brasileiro justificam tamanha
discrepancia de valores”, observa Frauzo
frisando que “ndo queremos nenhuma
operacdo "caca as bruxas” contra as in-
dustrias, mas o que esta sendo feito com
milhares de produtores, suas familias e fun-
cionarios € algo que nunca foi visto na his-
téria deste pais, por isso ndo podemos ficar
calados. Os numeros gritam”,

suco de laranja esta fora
da cesta hasica

Os citricultores estavam
@sperancosos com a possivel
inclus&o do suco de laranja na
cesta basica, o que proporcio-
naria desoneragéo fiscal. Mas
a presidente Dilma Roussef
vetou a inclusdo do produto na
cesta. Para o setor, a decisio
da presidente inviabiliza qual-
quer agao envolvendo o suco
de laranja no mercado brasi-
leiro, sem a desoneragéo, os
precos nao serdo competitivos
frente aos refrescos como o
néctar, por exemplo.

Além da desoneragéo
fiscal, no comego do més o

O Conselho Monetario Nacional (CMN) divulgou
a relagdo dos pregos minimos para a safra 2013/14
no Ultimo dia 28 de junho, em Brasilia, confirmando
a exclusao da laranja da politica de pregos minimos.
Houve reajustes em produtos como arroz, feijéo, mi-
lho, mandioca e leite.

De acordo com o ministro Antdnio Andrade, “a de-
finigéo dos valores para a safra que se inicia procurou
garantir renda aos produtores em relagéo as culturas
fundamentais para o abastecimento interno, como o
feijdo e a mandioca”.

Com a excluséo da laranja da politica de pregos
minimos do governo federal, os citricultores ficarao
ainda mais reféns das induistrias de suco que ditam as
regras do setor.

-
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Programa Citros

Ministério da Agricultura au-
torizou nova regra para a in-
distria aumentar a porcenta-
gem de suco adicionado aos
néctares, que s&o sucos fei-
tos de forma industrializada.
Ficou acertado que a mistura
passaria a 40% de suco em
18 meses e para 50% em 30
meses. O acordo nédo atende
aos interesses dos citriculto-
res, pois a porcentagem de
suco € pouca. No mercado
mundial, o uso de 50% de
suco de fruta nos refrescos
de néctar ja é comum.
(Canal Rural)
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Entrev

Flavio Viegas, presidente da Associtrus.

Em sua palestra na 35" Semana da Citri-
cultura, em Cordeirépolis, dia 6 de junho, na
sessdo Economia I, o presidente da Asso-
citrus, Flavio Viegas, abordou temas que ha
anos incomodam os produtores brasileiros e
que, infelizmente, continuam sem respostas:
ha mercado para o suco brasileiro? Ate que
ponto as informacgdes disponiveis sdo confi-
aveis? Existe crise de fato ou ela foi apenas
fabricada? O Consecitrus & uma solugio?

Em entrevista ao Informativo Associtrus,
Viegas avalia sua participagdo na Semana
mais tradicional da citricultura brasileira.

Associtrus — Como avalia a participagao
da Associtrus na 35" Semana da Citricultura?

Viegas - A Associtrus e conhecida por seu
forte posicionamento a favor da classe produ-
tiva e por seus argumentos que, na visdo da
industria, sdo sempre uma pedra no caminho,
0 que gera sempre discussdo, Durante a pa-
lestra apresentamos dados consistentes so-
bre o real crescimento do mercado mundial de
suco que atingiu em 2010 um valor de US§ 95
bilhdes, Um crescimento de 32% em relagao
a 2006, segundo fonte Mintel.

Areducdo da oferta proporcionou um cres-
cimento de 180% no valor das exportacbes
brasileiras de suco de laranja, entre as safras
2001/2002 e 2011/2012, enquanto os volumes
exportados decresceram apenas 9% no mes-
mo periodo.

Atendéncia, segundo dados da Coca-Co-
la, & de que a urbanizagdo e o consequente
aumento de renda nos paises emergentes
impulsione o mercado de néctar e refrescos
a base de suco. A propria engarrafadora, em
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parceria com a Cutrale, investiu US$ 2 bilhdes
para apoiar o plantio de 25 mil hectares de
novos pomares de laranja, na Flérida (EUA) e
declarou que a industria de citros & fundamen-
tal na construcdo de suas marcas de suco.

Sera que a Coca-Cola investiria no plantio
de pomares se nao houvesse mercado para o
suco de laranja?

O mercado de suco de laranja deve cres-
cer 3% até 2030/31. O Brasil precisa crescer
1,9% para manter a sua lideranga no merca-
do.

Associtrus - Faltam politicas publicas
para proteger o produtor independente do
avango da verticalizagdo da produgao nacio-
nal de citros?

Viegas - Falta uma série de coisas mas,
o principal, & a organizagdo dos produtores
brasileiros. Na Florida, por exemplo, ha um
Departamento de Citricultura que se asseme-
lha a uma Camara Setonal, que possui um
executivo responsavel pela unido de toda a
cadeia citricola da Flonda. La, a participagao
de membros de todos os setores & obrigatoria,
bem como a contribuigdo para que este Dep-
to. realize todo o trabalho necessario para o
setor como um todo. Para se ter uma ideia,
hoje séo investidos cerca de US$ 40 milhdes
s0 em marketing.

A organizacdo do produtor aliado ao en-
volvimento do Estado nesta questdo é que da
esta forca a citricultura da Florida.

Associtrus — No cenario atual, o senhor
acredita que a organizagdo dos produtores
seria capaz de reverter o quadro em que se
encontra o setor produtivo da citricultura bra-
sileira?

Viegas - A organizacéo é o primeiro passo
para mudar significativamente o quadro, afinal,
pelo que percebemos, os governos estaduais
e federal, ndo se envolvem mais intensamente
com a questao da laranja, por conta da pres-
sdo econdmica exercida pelas industrias no
proprio governo. Como ndo ha pressdo por
parte do produtor, as industrias ficam com o
caminho livre e blogueiam qualquer agao de
protecao ao produtor.

O governo tem tomado apenas medidas
paliativas para minimizar o impacto e aceita
as alegacdes ndo verdadeiras da industria de
que todo o problema & gerado por uma crise
de mercado.

Associtrus — Quais as expectativas para
a safra 2013/2014, principalmente, depois da
divulgagao divergente das estimativas de sa-
fra da CitrusBr e da Conab?

Ista

Viegas — Se a projegdo da industria, que
e 30% menor que a da Conab, se confirmar,
havera importantes mudangas no setor com
relacio aos estoques mas, infelizmente, ndo
acredito que se refletira nos precos pagos pela
caixa ao produtor.

Quanto as divergéncias das estimativas,
as atribuo ha alguns fatores que ja existiam
no passado como a nao atualizagao do par-
que citricola, ja que aparentemente houve
uma grande erradicagdio no ano passado que
ainda nao foi contabilizada nas estimativas
do IEA/Conab. Além disso, ainda ndo ha uma
estrutura adequada dos orgdos oficiais para
fazer uma boa estimativa. O levantamento do
IEA (Instituto de Economia Agricola) engloba
todas as variedades de laranja @ muitas de-
las ndo participam do mercado de suco, dai
as divergéncias. Mas, apesar de tudo, a es-
timativa do govemo é imprescindivel, porque
nao podemos ficar reféns s6 dos dados das
industras.

Associtrus — E quanto aos contratos
para a atual safra? A industria ja tem mani-
festado interesse pela fruta dos produtores
independentes?

Viegas - Os precos deverdo perma-
necer em niveis semelhantes aos da safra
passada, ou seja, a industria tem feito pou-
cos contratos a pregos baixos, entre R3 6
e R$ 7. A Concentragio e a verticalizagdo
permitem que as industrias imponham seu
poder econdmico e de mercado.

Associtrus - E o Consecitrus?

Viegas - Precisamos avaliar seus ris-
cos e oportunidades em fungéo do mode-
lo a ser adotado. Como se sabe, ha duas
propostas em andamento: a da industria
interessada apenas em cumprir com as
exigéncias do Cade e estabelecer um teto
ao prego da laranja; e a da Associtrus, que
propde o restabelecimento do equilibrio
nas relagdes entre produtores e industrias
através da transparéncia nas informagbes,
de um contrato equilibrado que assegure
remuneragdo compativel com os custos e
riscos da atividade e do restabelecimento
da concorréncia com a reversio da verti-
calizagao.

O Consecitrus estd no Cade, por isso,
se o produtor conseguir se organizar, @ uma
oportunidade real para que seja construido
o verdadeiro Consecitrus, afinal o Cade vai
arbitrar esta questdo e ndo permitira abu-
s0s de nenhuma das partes.

Em uma negociagdo vocé tem o que
voceé conquista, ndo o que vocé merece.
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